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La nuova rete?
Rlscopre gli antichi mestieri

Le pitt recenti tendenze dell'affiliazione spingono il rilancio di attivita artigianali scomparse

-l settore cresce e sfiora i 24 miliardi. Ancora carenti incentivi pubblici e formazmne

ard ancora tepida, ma anche il

franchiging italiano incomincia

ad avvertire la ripresa. Secondo
il Rapporto 2016 di Assofranchising, il
fatturato delle reti ha sfiorato i 24 mi-
liardi di euro, livello mai raggiunto da |
quando l'affiliazione commerciale ha
incominciato a mettere radici nel no-
s5tro Paese. llnumero delle catene atti-
ve in Italia (g50) resta quasi invariato,
mentre 1 punti vendita sono saliti a
50.720 e la forza lavoro (affiliati com-
presi) si apprestaa raggiungere le 200
mila unith. Dal 2014 al 2016, tutti gli in-
dicatori economici sono positivi: volu-
me d'affari (+3%), negozi (+1,9%) inse-
gne attive (+0,9%), addett (+4,7%). Se-
gnali incoraggianti sui quali gli opera-
tori pensano di gettare le basi per una
crescita pitt decisa. «Siamo soddisfatti
— punitualizza Italo Busscli, presiden-
te Assofranchising — soprattutto per
incremento dell'occupazione, un da-
to che dimostra la capacita del settore
di svolgere un’importante funzione
sociale, non sempre riconosciuta.
Guardiamo al futuro con ottimismo
perché rispetto ad alivi Paesi il franchi-
sing italiano ha ancora ampi margini
di espansiones.

Con 244 catene e oltre 8,200 punti
vendita, Ja Lombardia si conferma la
regione dove il franchising ¢ pit1 diffu- |
80, seguita dal Lazio con 113 catene e |
5.88g negozi. Per le reti attive sul terri- |
torio (95) in ¢érza posizione troviamo
laCampania, la Sicilia hala stessa posi-
zione ma pernumero di punti vendita
{4.362). ; -

| numeri; le scommesse

Entrando nello specifico dei settori
merceologici, tra quelli trainanti tro-
viamo la grande distribuzione alimen-
tare (7,7 miliardi di volume d’affari) e

laristorazione rapida (quasi 1,8 miliar-
di). In netta crescita sono benessere e |
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-salute (erboristerie, centri estetici, pa-

rafarmacie). In ripresa anche l'abbi-
gliamento uomo-donna, cosi pure
limmobiliare che sembra invertire la
tendenza rispetto alla forte contrazio-
ne degli anni della crisi.

Sitratta di merceclogie mature che, in
quanto tali, rispondono meglio ai pri-
mi segnali di risveglio. In calo invece i
fenomeni di mercato pilirecenti come
inegozi compro oro e quelli specializ-
zatinella vendita di sigarette elettroni-
che.

Vi sono perd altri dati che aiutano a
delineare meglio il profilo del franchi-

sing italiano. I franchisor (le catene)

nel nostro Paese operanoin media con
50 franchisee (affiliati); per avviare
un‘aftivits la superficie dei locali nel
39%dei casivadai 212i§omgeingene-
re il bacine d'utenza si colloca tra i 20
mila e {50 mila abitanti; a livello d'in-
vestimento; per le piccole attivita di
servizi, possono bastare dieci mila eu-

10, solonel 4,2% dei casi serve una cifra
compresa tra i 100 mila ei150 mila eu-
10; la durata del contratto di affiliazio-
ne pili praticata é di cingue anni; I'82%
dei franchisor non richiede specifiche
esperienze agli aspirant affiliati.

Ma chi sone questi affiliati? Rimane
stabile quasi al 38%1a percentuale del-
le donne imprenditrici, i1 25,6% dei

di25-35anni, mentre il 64% Tiguardala
fascia pitt matura, quellatra 36 e 45 an-
ni.

' quali sono i problemi che impedisco-
no una crescita pit consistente? «La
difficolta maggiore — afferma Ales-
sandro Ravecea, presidente della Fede-
razione italiana franchising— & impu-
tabile all'accesso al credito perché que-
sta formula commerciale non é ben

tante le situazioni in cui i potenziali
franchisee vengono valutati come se
fossero delle startup, senza che la ban-
ca tenga conto del know how e del van-
taggio competitivo del quale gode un
franchisee grazie al supporto della Tete
in franchisingy.

«Il freno — aggiunge Giovanni Bona-
ni, co-fondatore di BeTheBoss.it, il
portale per il mondo del franchising
— & dovuto alla quasi totale mancanza

d'incentivi pubblici e di coxsi di forma- -

zione per i neo-imprenditori, senza
aiuti concreti é difficile decollare.

«Al di 13 dei problemi — sostiene Fa-

“bio Pasquali, presidente di WM Capi-

‘Franchising — lo sviluppo passa dalla
capacita del seitore di cambiare pelle,
di rinnovarsi; per esempio le nuove
tendenze dell'affiliazione sono legate
al rilancio delle attivita artigianali di
un tempo (sarto, restauratore, manti-

teutore di edifici) gestite perd inmodo .

“pit” imprenditoriales.
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giovani lavoratori autonomi ha un'etd

Lo scenario & dungue positivo, ma.

nota al sistema bancaric. Sone ancora

tal, la societd che edita la rivista Az

L'APPUNTAMENTO
A Bologna
commercianti
a lezione

di retail

I mondo dellaffiliazione commerciale

ritorna a BolognaFiere, dove 1o scorso
anno per la prima volta ha avuto hiogo
Franchising&Retail Expo, una vetrina di
visibilitd e branding nella quale gli espo-
sitori possono incontrare i potenziali im-
prenditori e aspiranti franchisee interes-
sati ad affiliarsi a una rete o ai sisterni dei
grandi player di mercato del retail. L'asito
positivo dell'iniziativa ha convinto gli or-
ganizzatori ad allestire la seconda edizio-
ne della rassegna, in programma dall’n al
13 maggio.

Nel quartiere fieristico bolognese, circa
130 espositori proporranno ai visitatori i
loro progetti commerciali che abbraccia-
no diversi settori merceologict: dalla ri-
storazione alla moda, dai servizi alle im-
prese a quelli immobiliari, dalla bellezza
benessere al food.

Ma pensare al salone solo come un'op-
portunita di business sarebbe riduttivo,
infatti la manifestazione vuole proporsi
anche come un momento di confronto,
dibattito e crescita professionale. Il pro-
gramma delle iniziative collaterali pre-
senta diversi incontri sulla legge e il con-
tratto in franchising, sulle possibilita di
finanziamento, su come progettare e svi-
Iuppare unarete.

L'evento piti atteso & il convegno di aper-
tura, organizzato da Assofranchising, dal
titolo «Franchising; modernita e ripre-

. sax, durante il quale verra illustrato nel

dettaglio il Rapporto 2016, focus di appro-
fondimento sudati etendenze del settore.
Anche questa edizione di Franchi-
sing&Retail Expo sara caratterizzata da
una spiccata vocazione internazionale so-
prattutto grazie al meeting del pelicy ed
executive board dellaEff, 'Buropean fran-
chise federation, che vedra le delegazioni
di Turchia, Paesi Bassi, Francia, Croazia,
Spagna, Belgio, Italia, Gran Bretagna, Un-
ghetia, presenti in fiera e a disposizione
dei franchisor espositori per incontri in-
dividuali. Confcommercio ha confermato
lapartecipazione alla rassegna: su una su-
perficie di oltre 200 mq sara possibile in- -
contrare i rappresentanti di numerose
province, pronti ad ascoltare le esigenze
di espositori e visitatori.
Fe,Fa.
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