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Lanno del boom

Occupazione, giro d'affari ed espansione all'estero: il 2017
e stato I'anno dei record per il franchising italiano

| Massimo L Andreis

Lo dice i carlsu__'lh rapporte Assofranchising ltalia: il sistemna del-
I'sfffiazione Aarcnale non & ma stato cogin farma. Oeccupasons,

gira d'affadi @ reti italiane ali'esters hanna infatti fatto registrare
numeri jil erescits & battuto nuew recard nal 2017,

O pilgioansicoe ol Sud ¢ ls cesciea Selle opportunith per donne

& giWan 1onc utenon segnall postvi o un buliness in piEnd

pEom Conpdaandeds 727 insegns press in sreme Sall'snnuals in

SEFITE red St 28 etEct s ane el settote = che oo 2ltre <0 gnn

spEresenta b meggior pante delle insegne — emerge che | valore
s o'wfer complastve delle ren i franchising par il 20107
5 rulird o wurs, in orescite del 24% ripetto &

baliz ! pag 37

gremsions che rove conferma in teemini di nages e s

terrtono naoonele (31671, =1 9%} o master delle nasgns
sraniens che soelgone | Belpesse per lo wilupps dells proprs rets
IH m! 1gjm e DU MeEs & _I_IEI.' MOTete & DErIoNee th | Lyow
+16,4%) # & negosl con insegne tricolore 8l sters, che registranc
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Principali indicatori - anni 2016 - 2017

Tab 1

== Lo ylate consderate wlamente ke reti [talane pretent] sl @=ters oon abmena 3 punt] vendits franchiding

un balzo & doppla cifra, pari ol 28,1%, arivando & quota 10079 pdy
appartenant a circa 200 reti taliane (Tabella 2 pag. 3). £ ! segna i
una domanda vivace nei confronti dellfofferta del franchising Raliana,
anche wo il dinamisme doi oot netwek fusr confine potreblbe
essene maggiors, A fronte di tanti brand che gia operand sul mescati
stramien, nfath, vi & un altro 35% circa di franchisor inteneszato a
sfruttare quetta opportunitia che ha segnalato tuttania un fabbscgno
mportante dh servizi per lanciars alestero, Tra | pid richiest dagh im
prenditon troviamo partnership con stituti o credito in loco, anales
strategiche preventive, studi di adattabilita del prodofti & seriz
rispetto ai diversi contest rarionall, uffici legali e tibutan in loco in
doppia lingua, Tomando invecs i patria; seguendo la rpartizione

geografica dells Anse Misksan, il Nord-Choast (Area 1) & prima per fat-

turato, eddotti e insegne franchisor (330} mentre il Sud (Area 4)
detiene il maggior numero di franchisee in valore sssoluto (15.933)
Ottime notize snche dal fromte ocoupanicnale. a conferma ded rualo

v

dellaffiiazione non solo come strumento di creazione di pogti di
lavoro subordinati, quas 200mila, ma di nucve attwita imprenditarial,
sono soprattutto giovani ¢ dosne che apprerrano & siruttano questa
fermuda peor Laneiars i una Pusva infrapress: qussi § 905 de ranchass
ha un'etd compeesa tra | 25 e 145 anni e addirittura 1 sud e i 25«0 35,
mentre § 355 dei punt vendita & a concurions famminile.

Un segne concreto

Il dinamisma dad franchising & lagatn, inbuona pate, anche allappeal
che esercita. Secondo un sondaggio condotto da Federfranchising
con SWG, tre itakani su dieci sognana i aprire un’attivita affiliata,
per essene finalmeants “padroni di s stessi™ & per provare una espe-
rianza lavorativa “diversa®

Tra chi aspira a diventare franchisee, | 25% investinebbe direttamente
i suoi rsparmi, mentre il 58% chiedersbbe un fnansiaments. Tra e
diverza tipologie oi attivita, £ 53%
degli aspiranti affiat] optenebbe
per Fapertura di un negozko d vi-
cinato mantre il 28% degh imten-
staty prqferlnehhe local 'and Fi=
storanti, barrerie, bag, paninateche
ed altre. Il 19% vorebbe invecs
lanciarsi nel mondo ded asnizi. In
generale, | potergiali franchisee
ritengone che con guesta formuda
il rischio sla minore repetio a chi
parte da rern & =i affida =alo alle
propiie lorze, grazie alla “tutels®
del franchizar, che mette a dispo-
sinone marchio, Bspenenzs & A
sistenea Cosa ancor pil significa-
tiva, quests formula siuta Mocou-
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pazione & "mprendinona, in per-
vealere &l Sud Fale, @ #tree !
gl giovani, stanchi di mandare
cufritukim & JiEpoLt & CiMENTEre
g ial Wbl by el =y == yl=lel = B di=
mewirs she o & un'ltalia che non
BioEte mance o orebands dal
cielo, magen sndendo 8 phasre,

nto per cambiare, il colowals
debra pubblico nazionals
s O wempi mighon Jeggi di

" E-

fario rpagars sile generazioni fu.
ture, un groching che of & conate
& =i e conance carn). bn gena-
rale, | mondo del franchising ita-
iano benehca dells npress del consumi delle fam gl regivirats ne:
2T, reranss un recantE Lansag s, & une dei pradlar
dagl ani if 36% del contumaton, pil & UAG LU T, CONBIderE

negea effilies gl afhidakili sotie # profile dalls wisls & del comiralio

tuills qualité dsi prodort (31%). Fia in demaglio, sscondo il survey
e

del Centre St Salone Franchaing Misno resizzsts nellsprile

scone durants 'ultma hapgenis Inaegne conoITtE

gefEAtiEcE ung meggiore affidabilics (26%) |

!5'.::'\:;.
lvelle i semazio & o
zonfor ambismals & considerats meggioes, tpacis nelle piccole
catens [Z3%] o, infine, | prezzl sono visti come Fan o default (22%)
Dal wurvay (che he coinvalo 5100 pemens we visston dells
wermetss & o 1 framchizing) & enche smesss che nella rets ded
rsges in affiliasione uns tpess tingsls o7 sgaira va i 500 1 100 euss
nel 21% dei casi, 2 tra 100 & 300 eurc nel 39%. | negoai prefanti seno
guelii di sbbiglisrmants (31%] faad (37%) & sard= (195).

Il sondageic complets ark presentats rel comns Seils 33° edizione
del Salone, che w tera oal 25 8l 27 oncbre 2015 & Feremilenoony,

organzzats da fds Sxee 8 Campua Fandenga Club, in eollsboresona
can Fiers Milane

Tab. 2

Reti italiane all’estero

Il food sugli scudi

Presantl in tutte le Regieni, con
ig Lombardia che 5 conferma
Fare i Cur 5000 BTE Bad nEe-
gne (234, seguita da

& dalia Csmpania [B7),
negos in franchining maBeni regl
itranc medidments ool 300 mi-
liani di visiea totali Ji consumatan
# faturamo 245 milisndi & sars
AR
Tra | 727 franchisar presi in esame
da’ Rsppons Asssfranchivng fa-
4 fis 2078, le prime 100 aziende

valgono ben il 0-70% dellinters mercats italieno wn termini di punt

VRS, yine o'l
del sertose $OnS CMIChD tensiblmenTe: =3.7% per gro d sffari @
+3,8% in ermini & punt vendits, Solo il numsro dells ingsgne in

& secunsr Cial 2073 a8 2017 | valumi complisstin

guest e Bnni ha subito un tisiolagien leve cala [-1,3%)
Ebbane, sncors uns vl in e alls claifics dei segment pal o

namic troviame il food, e par guanto riguarda ls
nus concett che prepangans specialtd & prodom tpa (17 5%),

TRITMOE SO

i Sat quants Agusrds B Gas | . Ship svansE orasie Al appans
di inpegne in discount ¢ a nuovi format i ambito bio, Anche e
palesws & | CENITN SSTERT CONUNGEND 8 regisUere wend pasitvi,
come cliniche & servis smbulatoriali par lp talute, sutometive, co-
smetcs ¢ immobiiare in franchising che, nel 2017, 1orma a superars
il miliardo 'di fattursto, in calo 1a categora o8 vieggl 8 Je8l wrams
per gusl che sancems 8 agentia i viegs, panalizzate da senan
oniing & dalle nucvs forme di hospitaliny mentre i pettors Sel'hatelede
in affilazione & sukile. In negative anche | settar dell ebbigiements
& dai servizi per Infanzie che, forse complice | caln delle natslin,

% i ! .
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R MENS BOCNe DaT e Eegne Ji D

Tomaendza 'FG:!-;‘, | R IFFI &t Fl-;-"!"'l":. #riat In Quens

rucchis

IsgrmEnt BN EE!I':E'-E CamETana, FOguntnend, NIofENt & 18T

&4 atnis], pizzecs, padineds, birena, pav strest fond & veastanasnibis.
logici Anche le prospettive oel settors tono maee. La progresava n-
prasa dell'sconaomis, infatt, dovrebbe sccelerars 'estensone dale
rat nalane, che nel 2021 dowrebbers supecars sbbondantements
25 mifiardi di fatturato, le mille inse.gne @ | 53mila negos in afiesone
Ma pessiams ora @ considersrs slounl ssempl di azends d
razorazans che o stanns piluppans & che sons dvenwate “grandi”

grazie ol Franchizsing
Una formula adatta a tutti
Punta su! franchis ng gor crescere lunga fo Stvale la birena bavarsie

Lowengrube Dops aversperts i prims locale nel 2003 8 Cspraiz &
Lirize (FIl, sede anche dellnesdquerner azendals, i format che o
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Brand sotto la lente

> 500,000 £

m{mm 15000 €
@ mplaniti eschusi)

Wisner Hawn (Cigitre) 13 affibiati 900.000/1.100.00 € oktre IVA 50,000 € aitre IVA T Setorain. | A iuiane
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eu, ipecie nalls cocine & vints, deve 1l pizzaicls  feee di apertura ¢ i secompagna
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dvents Eratagon:Eta anche ol momento & vendia SO0 INENETHD @ RO anche T B
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LUemberte b datngus pari cemegh srohisemonse, chi B conugans
c¢- La ristorazione a tema

= wrimant, Muzra oer i rvessimans, Castell Forni per Uerme-
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Segli aredi tutt izslent: Fos

- ’
Bla pRTeISne o NelegE

seall di eui 2 in franchiting, cui 18 ne sggiungerd un shvo

secnicha, o owl i fome. [l p i sgni punts vendms & curatd I Fne dell'anns 8 Ca complessnd in apertucs {8
dalio Stuchoflam Architess o) Roma” Memafi, Azt 2 Reggqo Emilial; un femurare smesc di 13 milioni d

Oitre 34 stascs arogansle, seconds Sabean 0| franchising ol Alice  sure grane al lavoro o 350 dipsndant dirsm (aivre 81 34 del fran-

Pizza # snche "svpico”: nulls infat & cent 4 nel 2014

né ungelate & chamgl per un evrenturs mprenditenale Soming
semilEvorate, & ogn abomtono & preduttivo @ indipendents gusnze Food Brand Spa, natz 28 wne sspertae Witre desennals

nal vemoss del load rerell, attva nelle weilupps diformet o rigtore-

HARE CHFETSITEEY, !:¢-.:J. 2248 ful 2lente & dulla produnats & L.

razone srUgiengls dells princpal mstene orime wtilizzets, o
via sl sviluppe dellinesanz Doppio Malto

A tutte le lpcavon, affifate & non,
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matene prme: Moltepisr vaneld O Dora adrgranais, che wene
prodots complstaments dal noetr marT bired nello Febiiments
gi Erba, m prowincs & Como, ¢ che 8 é aggudicazs cltre 100
prgeni a gl intermesonsle”, srordace Giovanni Porcu, cec #
fondatore di Food Brend. “A =8 & accompagns (8 formadions
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dove | nostn client! s intratten
gono in un ambiente accoghente
¢ informale, spaziande dalla cul
tura brassicoly, sils area giochi,
fino aile proezion| di evenh spor
T

Le location ideali per il brand
sono collocate in mall, parchi
commerciali o vie ad alta per
cauribilith, situsti a lore volta in
citth e bacini o Utenza superion o 80mila abitant]. Con un portfolia

costituite da cinque principali insegne e oltre 100 locaki aparti in

Italia ¢ all'esterc, Cibiamogroup & unc dei protagonsti dafla n-
storapone fuoncesa in aka. Una posinone conquistala propno

grarie al franchising. Sono infatti 97 i locali affiliat un Mendaderi

Cafe, 77 Virgin Active Cafe, 37 IL FORNO di cibiamo = 37 La

bottega del Caffé. Froprio con quest'ultima insegna, che propone

un nuovo concetto di caffetteria made in lizly, sono siate aperie

tre lpcation dall'inso dal 2018, superands cosi | 40 pav, tra cul

quello inaugurato & Cannes, che segna l'awio della “campagna

di Francia®, che prevede nuove aperture nel Paese transalping

Il primo punto vendita del gruppo ligune era stato inaugurato nel

1992 all'internc del centro commerciabe Canfroluna a Sarzana

(5P}, antesignana di una espansiong che ha avuto nel mall il suo

tevreno preferenziale, con una maggiore concentrazione in Lom-
bardia, Liguria, Plemante, Vaneto ad Emilia Ramagna, = Cilre agl

shepping centern, siame presanti ailintarns o impartant SEARamn

ferroviarie (Bologna, Verona, ecc.) o, a seguito del restyling che

ha caratterizzato | nostr format, siamo pronti & valutare anche fo-
cation in high street come quells inaugurata di recente sulla Croi
sefte”, o dice il presidente della societd, Alessandro Ravecca,

Che a riguando aggiunge: "Attuaimente non abbiame accordl o

master franchising in essere ma siamo interessati a realizzarli spe-
sialmente per proseguire nello sviluppo all'estera dalle nostre in-
ségne”

FPenzats quindi per gli shopping canter, la proposta &b di Clbiamo

sta crescendo anche al di fuor di guesto contesto, grazie a

concept pensati ad hoc & alla rmodularions dell'offerta gastrons.
mica: " Quande abbiamo studiato un formato per il centno storico

come Maondadaorn Café abbiamo slaborato un'offerta fortemente

orlentata a rspondere ai bisogni ai una clienfela cittadina in cerca

di prodotti sani e gustcsi per la pousa pronse. Anche per la

versione high street de La beltega del Caffé abbiarme scelto di in-
tegrare la nostra clessica lista o prodotti con una gamma pil

ampia di salati, come pizza e fecacce gourmat e alcund platti™, n-
prenche il presidente. " Cuesta ultenone ricerca & finalizzata od ou-
meantare lo scontnno medio perche, se la presenza in un canfro

commerciale garantisce una certa stabilitd, grazie a flussl o

chientels o fatturati costanti durante tutto l'anno, con picchi nei

mesi di agosio e dicembyre, al di fuon dl questo ambito non solo

le variabili song meno controla-
bill & standardizzabyill ma ancha
i cambiament] dells concomenza
sono pli frequenti @ meno cal-
colabil™

Con 320 locali in italin & 7 af-
I'estere, un fatturate che ha su-
perato sbbondantemente | 300
millioni di euro e circa Smila col-
laboratorl, Ciglerre il leader ita-
liana della rstorazione a tema. Il gruppo guidato da Marco Di
Giusto, dal 2014 controllate dal fondo inglese BC Partners,
passmde | marchi Old Wild West. Wiener Haus, PizziKotto,
Shi's ¢ America Graffiti

Saranno cwca 50 le aperturs realizzate entro la fine di quest'anno
secondo quanto o ha dicharato Gianandrea Gropplero di Trop-
penburg, real estate manager della societd friulana. Di queste,
circa una decina sono relative a ristoranti affiliatl, e principalments
lagate ai tre marchi pil astes dalls rate: |a burgerBateak house
OWW, la mittleuropea Wiener Haus e || diner in stile anni 50
America Graffiti, repettivamente con 84, 136 52 franchizee attivi
*Per twith e tre | forman, ka nastra casa madne formisce un partnes
logistico per In fornitura dalle materia prime unitamante alla for-
mationg per cue settimane prima dell'apertura @ per un'altra in
lase di start up presso I'Academy e il punto vendita®, precisa il ma-
nager Secondo |l quale, entrare a far parte del mands Cigierre
garantisce ai franchizes il supporto costante o un taam di lavarns
articolato, che mette a disposizsione degli affiliati professionalith
corsohdate in oltre 20 anni; " Ofte al spstegno prima dell aperura,
offriarma un monftoraggio continua sulla qualita del punti vendita,
mirato a garantine 'uniformits defl'offerta. £ non @ tutto: | franchisee
possono affidarss a format conosciutl, wnici nel sottore della riste-
razione 8 lema & apprezzati per le ambientazion|, Ialta qualitd del
prodatio » i prazr accessibill, fatton che parmetiono al clisnte di

vivere UM viFa espenenza di consume a 3807, chiosa Gropplers
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